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00. Prologo

. Narrativa de marca

La marca representa un recorrido por toda la oferta
disponible en la zona del sur de Castellon, desde la natu-
raleza hasta el mar, recorriendo los enclaves historicos.

Un elemento 1dentificativo que, tanto a nivel
de forma como de color, nos permite orquestar un siste-
ma grafico que dote de mayor 1dentidad y recorrido vi-
sual a la marca.

». Mi1s10n y valores

La marca transmite la frescura, la naturalidad de
una zona que se muestra tal como es, sin trampas ni ar-
tificios. Transmite el fluir, el dejarse llevar por una zona

que nvita a desconectar la mente racional y a conectar la

mente emocional, la parte mas relajada, mas intima.

. Atributos

Gracias a sus colores y a sus formas sinuosas, la
marca puede tener un largo recorrido grafico que nos
permite adaptarla y conseguir representar con ella dife-
rentes lugares asi como tipos de ocio que ofrece la zona.



O1. Identidad

oo Descripeion de marca

La marca representa, de forma abstracta, el perfil
del litoral de Castello Sud.

Al mismo tiempo reproduce un recorrido por toda
la oferta que ofrece la zona, desde la naturaleza hasta el
mar, pasando por diferentes enclaves historicos.

Un elemento 1dentificativo que, ademas, nos permite
orquestar un sistema grafico que dota de mayor 1dentidad
a la marca.




O1. Identidad

ooz ISOtIpO

Signo grafico que no incluye el nombre
de la entidad 1dentificada.




O1. Identidad

o03. LOgOtIpo

Signo grafico que 1dentifica a la empresa.
Se construye anadiendo la leyenda “Castello Sud”
debajo del 1sotipo.

Castello Sud

Version principal



O1. Identidad

oros. Construccion

Para obtener el mddulo principal de la marca tra-
zaremos una diagonal dentro de un cuadrado, desde el
tercer cuarto de la parte superior hasta el primer cuarto
de la parte inferior, que se ira curvando a medida que se
acerque a las esquinas del cuadrado, tal y como se puede
ver en la imagen.

Estructura de composicion



O1. Identidad

oros. Construccion

Para construir el 1sotipo uniremos dos modulos
principales.

Para construir el logotipo anadiremos la leyenda
“Castelld Sud” debajo del 1sotipo. La altura de la leyenda
sera de 2 “S”, siendo “S” la mitad de la altura del modu-
lo principal de la marca.

Modulo 28

Modulo S

Modulo 1/2 S



O1. Identidad

o105, Versiones

Para construir la version vertical de la marca
rotaremos el logotipo 90° a la 1zquierda.

Version vertical

Castello Sud

10



O1. Identidad

o105, Versiones

Para construir la version horizontal “a caja” de la
marca colocaremos la leyenda “Castello Sud”, siendo su
altura igual que la del 1sotipo.

A Castello Sud

Version horizontal “a caja”

11



O1. Identidad

oos. Area de respeto

El area de respeto es la zona que rodea al 1sotipo o a
la marca, en todas sus versiones, y en la que no podremos
utilizar ningtin otro elemento que dificulte la lectura del
mismo. Esta drea corresponde a la medida de una “S~,
siendo “S” la mitad de la altura del modulo principal
de la marca.

Castello Sud

Modulo S

12



O1. Identidad

oo7. 1est de reduccion—~Responsive

Para evitar problemas de visibilidad de la marca
planteamos un comportamiento responsive para aplica-
ciones de tamano extremadamente reducido.

Los tamanos minimos de las versiones responsive
de la marca seran los siguientes:

Castello Sud

Castelld Sud

@ Castello Sud

Anchura minima

Reduccion maxima marca
14mm/40px

Reduccidon maxima isotipo
10mm/28px

Reduccion maxima horizontal “a caja”
22mm/63px

Avatar y favicon
10px



O1. Identidad

owos. Marca en blanco y negro

La marca podra ser reproducida en blanco y negro,
tal y como puede verse en esta pagina. Ademas, los co-
lores corporativos de la marca podran ser sustituidos en
publicaciones de cardcter no corporativo que, impresas en
una sola tinta, usen un color diferente al corporativo.

Castello Sud

14



O1. Identidad

oo Marca en escala de grises

La marca podra ser reproducida en escala de grises,
tal y como puede verse en esta pagina. Ademas, los co-
lores corporativos de la marca podran ser sustituidos en
publicaciones de caracter no corporativo que, impresas en
una sola tinta, usen una escala de color diferente
al corporativo.

Castello Sud

15



O1. Identidad

o0 USO INCOrrecto

La marca se ha creado bajo unas normas de uso que
deben respetarse totalmente. En esta pagina podemos ver
algunos ejemplos de usos incorrectos de la marca.

Reorganizacion de elementos

Castello
Sud

Distorsion horizontal

Castello Sud

Cambio tipografico

Castello Sud

Cambio cromatico

Castello Sud

Distorsion vertical

Castello Sud

Eliminacion de elementos

Castello Sud

Reordenacion cromatica

Castello Sud

Rotacion

Castello Sud

Rotacion de los modulos

Castello Sud

16



O1. Identidad 17

o, Convivencia

Cuando convivan diferentes marcas institucionales
el conjunto de marcas se abrird con la marca institucio-
nal principal, que encabezara el espacio de convivencia,
donde el resto de marcas dependientes se dispondran en
alineacion horizontal respecto a la primera.

El grafico define las pautas de construccion de la
zona de convivencia.

; - & %
y % GENERALITAT /N — . ) &
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O1. Identidad

oz Marca del plan

La marca del Pacte Territorial per I Ocupacio de la
Plana Baixa se forma partiendo de la mitad del modulo
principal de la marca “Castello Sud”, a la que se le suma la

leyenda “Pacte Territorial per  Ocupacio de la Plana Baixa™.
En la version principal colocaremos la leyenda alre-
dedor del 1sotipo, tal y como se puede ver en esta pagina.

18



O1. Identidad

oz Marca del plan

La marca del Pacte Territorial per I Ocupacio de la
Plana Baixa se forma partiendo de la mitad del modulo
principal de la marca “Castelld Sud”, a la que se le suma la

leyenda “Pacte Territorial per  Ocupacio de la Plana Baixa™.

En la version secundaria colocaremos la leyenda
a la 1zquierda del 1sotipo, tal y como se puede ver en
esta pagina.

PACTE TERRITORIAL
PER LOCUPACIO DE
LA PLANA BAIXA

19



02. Tagline

0201 Descriptivo

El tagline busca reflejar ese equilibrio de contrastes
que ofrece esta zona como destino turistico en el que se
puede disfrutar del mar, de la naturaleza y de lo arquitec-
tonico. A la vez busca dar a entender que en esta zona y
en este tipo de turismo se encuentra la esencia de lo me-
diterraneo, de un estilo de vida pausado con costumbres
que perduran y que le dan encanto a estos lugares.

Equilibr1 mediterrani

Idioma base (Valencia)

Castellano
English

Francaise

Equilibrio mediterraneo
Mediterranean balance
Equilibre mediterrancen

20

vaser Vedliterranes Gleichgewicht

Italiano

Equilibrio mediterraneo



02. Tagline

02.02. Composicién

Cuando el zagline acompaie a la marca horizontal
la altura de este sera la mitad que la de la marca.

Cuando el zagline acomparie a la marca horizontal
“acaja laaltura de este sera la misma que la de la marca.

Relacion de tamanios version principal

1

Relacion de tamaiios version “a caja”




02. Tagline

02.03. USOS

A continuacion podemos ver un ejemplo de uso del
tagline en la portada de un folleto turistico.

Castello Sud

Equilibr1 mediterrani

22



03. Color

o.. Usos del color
. Colores secundarios

04. Tipografia

o. Familias y fuentes
. Combinaciones

O5. llustraciones

o. Modulacion

0. Familia de producto

oz Subfamilia de producto
o+, Pueblos

06. lconografias

o. Turismo activo

0. Miscelanea

oz Naturaleza y descanso
os.Gastronomia y productos
o Memoria historica




03. Color

03.01. USOS del COlOI‘

A continuacion se detallan los colores corporativos
de la marca asi como sus equivalencias en otras guias
de color.

i02.Colores secundarios

Los colores secundarios asi como sus equivalencias
en otras guias de color son el color del papel y el color de
los textos.

Colores secundarios

PANTONE® Black 4C
44/66/79/88

49/38/29

#31261D

10%

Tono de papel
Base color digital
2477/242/237

#17f2ed

Colores principales

20%

PANTONE® 1235
0/25/94/0
255/184/28
#FFBSIC




04. Tipografia

oe0.. Familias y fuentes

Tipografia principal

Sd

Castello

Neue Montreal
medium

Tipografia secundaria

K

Equilibri

Editorial New
regular

Tipografia secundaria

Mt

mediterrani

Editorial New
italic

25



04. Tipografia

04.02. Combinaciones

En esta pagina podemos ver un ejemplo de como de-
ben utilizarse las diferentes tipografias.

Tipografia principal
Titulos, portadas, carteles, caretas video

Tipografia secundaria
Subtitulos, tags

Tipografia secundaria
Texto de contenidos, firmas

Castello Sud

Equilibr1 mediterrani

El Consorcio Gestor del Pacto Territorial
por el Empleo de la Plana Baixa se constituye
con el objetivo de disenar, promocionar y
gestionar las acclones y programas que en su
seno se aprueben para la creacion de empleo, la
insercion sociolaboral y el desarrollo economico,
empresarial y social en el ambito territorial
perteneciente a los municipios consorciados.

26



O5. llustraciones

05.01, MO dulacién

Para modular las diferentes ilustraciones que acom-
pafen a cada producto turistico partimos del modulo
principal de la marca, el cual podremos rotar y cambiar
de color hasta conseguir las formas deseadas. No obstan-
te, los modulos siempre deben guardar unas proporciones
entre si, tal y como puede verse en esta pagina.

En las siguientes pagimas podemos ver diferentes
ejemplos de combinaciones de formas y colores para ilus-
trar diferentes productos turisticos y/o municipios.

27



O5. llustraciones

os02. Familia de producto

Aventura

Cultura

Natura

Equilibri

28
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O5. llustraciones

o0 Subfamilia de producto



05. llustraciones 30

0503, Pueblos
Valld’Uixo Alfondeguilla Almenara Artana Vilavella
Eslida LalLlosa Moncofa Nules Xilxes




06. Iconografias

0601 1UTISMO activo

02. 3. 04. 05.
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01. Kayak
02. Espeleo kayak
03. Trekling
04. Cicloturismo
05. Rutas nocturnas
06. Escalada deportiva
07. Senderismo
08. Via ferrata
09. Deportes acudticos
10. Espeleologia

1. Experiencias aéreas
12. Karting

06.02. Miscelénea

0L 02.

) [ Eﬁﬂ ool

05.

%GQ
— /A O

ol Caravaning

02. Lugares de interes
03. Castillos y ruinas
04. Museo

05. Vestigios

06. Fuentes

07. Cuevas

08. Arte Romanico
09. Hostal

10. Hotel

1. Camas

12. Camping

13. Equilibrio sensorial

0s03. Naturaleza y descanso

05.

mﬁmﬁ—rﬁ

09.

1&@8 C@<oo>&

0. Mar

02. Sol

03. Playa

04. Descanso

05. Puesta de sol

06. Montana

07. Flora

08. Fauna

09. Avistamientos

10. Olivos milenarios

os04 Gastronomia y prod. locales

5 % ﬂ

01. Naranjas
02. Gastronomia
03. Productos locales

0605, Mlemoria historica

AR

0l. Trincheras
02. Refugios

03. Documentacion
04. Ruta XYZ




O7. Senalizacion

o. Estructuras senalizacion
. Formatos de difusion

08. Marketing

o. Narrativa
0. VOZ ¥ tON0
0z Imagen publicitaria

09. Formatos

o. Papeleria

0. Usos online

0 Redes sociales
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O7. Senalizacion

oo Bstructuras de senalizacion

La construccion de las estructuras de senalizacion
mural consta de tres partes: marca + subfamilia de pro-
ducto, tlustracion e informacion.

Construiremos la 1lustracion, que siempre sera cua-
drada e 1ra a sangre tanto a izquierda como a derecha,
partiendo del mdodulo principal de la marca. La superficie
que ocupara la marca y la subfamilia de producto sera de
1/6 del tamano de la 1lustracion, mientras que la superfi-
cle que ocupara la informacion sera mayor o igual que la
superficie de la 1lustracion.

2

Espacio grafico

1/6

Cabecera

Espacio
contenidos

- Fl()ra 1 fauna Logo+ subfamilia de producto
Castello Sud

Tlustracion producto
0 subproducto

................

................

..............................

AVi St amen‘t :Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

. - adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
d ? au S 1 ar at e mod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
p g erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

l quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
nat;ura . lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo con- Subtitulo
i sequat. Duis autem vel eum exerci tation ullam- .
¢ corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea + contenidos
© commodo consequat. Duis autem vel eumexerci + iconograﬁ as
¢ tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut :

BB oo

i Postadesol  Flora Fauna Avistaments

.....................................................................................................................................................................................................................................................................

................................... e B e e ]
B GENERALITAT \ — o :
N VALENCIANA r TURISME oy S CASTELLON i%a‘:? : I Fifma lOgOtAlpOS

sssssss
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O7. Senalizacion

oo EStructuras de senalizacion

La construccion de las estructuras de sefializacion
urbana consta de tres partes: marca + Zagline + nombre,
tlustracion y firma.

Construiremos la lustracion, que siempre tendra dos
modulos e 1ra a sangre tanto a izquierda como a derecha,
partiendo del modulo principal de la marca. La superficie
que ocupara la marca con el zagline y el nombre del mu-
nicipio sera igual que la de la ilustracion, mientras que la
superficie que ocupara la firma sera 1/3 de la superficie de
la ilustracion.

1

Cabecera

1

Tlustracion

1/3

Pie y firma

- Equilibri mediterrani

Castello Sud

I

J
2 X~ & %é
% GENERALITAT TURISME E T CASTELLON & 2
i Wbl s 3

VALENCIANA  §  covuwmrvamcaa — pieutacio
\\§ CasTELLG q’(q AL mp\e's‘?

Nules

Logo + Tagline

Nombre

[lustracion

| Firma logotipos

34

Senalizacion urbana



07. Senalizacion 35

o702, Formatos de difusion

A continuacion podemos ver unos ejemplos de for-
matos de difusion, como pueden ser folletos, catalogos
turisticos, mapas, etc.

Castell6 Sud Castello Sud Castello Sud Castellé Sud

Aventura Natura Cultura Equilibri




08. Marketing

o. Narrativa publicitaria

Nuestro entorno natural quiere mostrar al visitante
un lugar sin artificios.

En busca de la “vuelta a los origenes” y el turismo
sostenible, Castelld Sud puede ofrecer una experiencia
completa. La vuelta a un tipo de turismo no masificado.
din prisa. Sin esperas.

Pueblos capaces de trasmitir de forma sencilla su
1diosincrasia y sus costumbres al visitante. Un lugar don-
de no te sentiras como un extrano.

Gastronomia y productos locales cuya impronta
queda sellada en nuestra memoria. Nada de souvenirs.

Experiencias activas y sensoriales, para encontrar
un perfecto equilibrio natural. Porque ver el mar desde la
Sierra de Espadan puede ser tan exotico como cualquier
otra experiencia. Aventura y relax. EI Yin y el Yang de
nuestra oferta turistica.

Playas tranquilas donde escuchar el sonido de las olas
sin que la contaminacion acustica sea un impedimento.

Visitar las cuevas de Sant Josep o el patrimonio his-
torico bélico son experiencias que dotan el lugar de un
atractivo turistico singular.

Castello Sud es sostenibilidad, origen y respeto.
Castelld Sud es un reencuentro.

2. VOZ y tOno

A nivel de campanas la voz que se utilizaria seria
preferiblemente femenina porque aporta mayor cercania.
Ademas, podria ser de una edad media, entre 30 y 45
anos para que pueda ser identificable con un amplio ran-
g0 de edades del publico objetivo.

El tono habitual de campana deberia ser muy neutro
y suave, que 1ncite al descanso y nos transporte a un am-
biente familiar; mientras que el lenguaje seria inclusivo, y
lejos de formalismos deberia caracterizarse por ser natu-
ral y espontaneo.

36

0. Imagen publicitaria

Todos los valores de marca que queremos transmitir
a nivel publicitario los canalizaremos a través de image-
nes muy de los sesenta-setenta. Esa estética sixzy en la
que las imagenes poco nitidas de la cimara familiar nos
cuentan como aprendimos a nadar en playas tranquilas,
el vermut de los domingos con la familia, o los paseos en
bici con los primos por calles tranquilas.



09. Formatos

09.0L. Pap eleria

Se adjuntan formatos de los documentos editables para
papeleria basica:

Tarjetas

Hojas corporativas

Sobres

¥ Castell6 Sud

¥ Castelld Sud

962354 789
info@castellosud.es

@castellosud
castellosud.es

Nom persona de contacte 002354789

Informacid perfil info@castellosud.es
@castellosud
castellosud.es

¥ Castello Sud

¥ Castelld Sud

062 354789 @castellosud
info@castellosud.es  castellosud.es

37



09. Formatos

\,‘oR\AL P 0{ ]

%
Bl Qlovd(\oo

/b

PACTE 7
O '9,9

4 PLANA?’P\

09.01. Pap eleria

Placa Centre, 1
La Vall d'Uixo Espana 12600

También se incluyen formatos editables para papeleria EOgE
basica del Pacte Territorial per I'Ocupacio de La Plana etvemeplansbaacs
Baixa:

Tarjetas

Hojas corporativas

Sobres

Carpetas

QS‘OR\AL pé\'?(,
& o} Placa Centre, 1
u’j = La Vall d'Uix6 Espana 12600
5 P 964917070
= o) consorci@activemlaplanabaixa.es
o& activemlaplanabaixa.es

4ppn Ria

A
Q&‘OR leé:9 )
& ‘Q

o e Placa Centre, 1
5 2 La Vall d'Uixo Espara 12600
Z Q 964917070
% v

< \

“4p pnp®"

consorci@activemlaplanabaixa.es
activemlaplanabaixa.es

38



09. Formatos

0002. Web usos

Formatos de cabecera, favicon y usos de la marca
en el resporsive movil para la marca turistica y marca
del Pacte.

' castellosud.es

Favicon

@ Castelld Sud

Marca en cabecera web

Marca en cabecera web movil resporsive

4 activemlaplanabaixa.es \

Favicon

‘h PACTE TERRITORIAL
PER LOCUPACIO DE

LA PLANA BAIXA

Marca en cabecera web

M

Marca en cabecera web movil resporsive

39



09. Formatos

09.03, Fir mas e—mail

Formatos de firma de mail para la marca turistica
y marca del Pacte.

@ Castelld Sud

Nom i cognom. Técnic de turisme
Plaga Centre, |

La Vall d"Uix¢ Espana 12600

964 9170 70

castellosud.es
activemlaplanabaixa.es

0000

De conformidad con lo dispuesto en las normativas vigentes en proteccion de datos personales, el Reglamento (UE) 2016/679 de 27 de abril de 2016 (GDPR), le informamos que los datos personales y
direccion de correo electronico, recabados del propio interesado serdn tratados para gestionar las comunicaciones a través del correo electronico y gestionar adecuadamente la relacion profesional con us-
ted. Los datos se obtienen sobre la base de una relacion contractual o el interés legitimo del Responsable, asimismo los datos se conservaran mientras exista un interés mutuo para ello. Los datos no seran
comunicados a terceros, salvo obligacion legal. Le informamos que puede ejercer los derechos de acceso, rectificacion, portabilidad y supresion de sus datos y los de limitacion y oposicion a su tratamiento

dirigiéndose a Plaga Centre, | La Vall d'Uixo (Castello) o enviando un mensaje al correo electronico a consorci@activemlaplanabaixa.es Si considera que el tratamiento no se ajusta a la normativa vigente,

podra presentar una reclamacion ante la autoridad de control en aepd.es Mas informacion del tratamiento en https:/activemlaplanabaixa.es

ORIAL S
& &

1oy

(o)

g

&
W
3
P4
o
<

% N
$4 p ApY

Nom i cognom. Zécnic de turisme
Placa Centre, 1

La Vall d'Uix¢ Espaia 12600
964917070

castellosud.es
activemlaplanabaixa.es

De conformidad con lo dispuesto en las normativas vigentes en proteccion de datos personales, el Reglamento (UE) 2016/679 de 27 de abril de 2016 (GDPR), le informamos que los datos personales y
direccion de correo electronico, recabados del propio interesado serdn tratados para gestionar las comunicaciones a través del correo electronico y gestionar adecuadamente la relacion profesional con us-
ted. Los datos se obtienen sobre la base de una relacion contractual o el interés legitimo del Responsable, asimismo los datos se conservaran mientras exista un interés mutuo para ello. Los datos no seran
comunicados a terceros, salvo obligacion legal. Le informamos que puede ejercer los derechos de acceso, rectificacion, portabilidad y supresion de sus datos y los de limitacion y oposicion a su tratamiento

dirigiéndose a Plaga Centre, 1 La Vall d"Uix¢ (Castelld) o enviando un mensaje al correo electronico a consorci@activemlaplanabaixa.es Si considera que el tratamiento no se ajusta a la normativa vigente,

podra presentar una reclamacion ante la autoridad de control en aepd.es Més informacion del tratamiento en https:/activemlaplanabaixa.es

Firma correo marca turistica

Firma correo Pacte
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09. Formatos

0004 Redes sociales

El icono avatar para su uso en redes sociales tiene una
peculiar forma extraida de la marca turistica.

Abstraccion de la forma

' castellosud.es I Avatar redes sociales
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09. Formatos

wos. Merchandising

Listado de ejemplos de merchandising conscientes y
para un uso directamente relacionado con el producto
turistico de Castelld Sud:

Sombrillas

Tote bags eco

Bolsas de playa eco

Calcetines zrekking

Camisetas eco

Gorras eco

Gorros explorador eco

Cordones uso en gafas y/o mascarillas higiénicas

Esterillas corcho (yoga)

Esterillas playa

Llavero multiusos

Castelldo Sud

Equilibr1 mediterrani
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